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Slutrapport Seviarda Svardsjobygden

1. Inledning

Projektet "Seviarda Svardsjobygden”, vars slutrapport du nu héller i din hand,
tog form i och med att Falu Kommun 2010 liat de olika kommundelarna an-
soka om kommundelsutvecklingsmedel (KDU-medel). Under varen 2011 traf-
fades darfor representanter fran bygdens orter for att paborja det arbete som
resulterade i vart gemensamma styrdokument “Utvecklingsplan for Svard-
sjobygden” och i en ansokan till Falu Kommun om kommundelsutvecklings-
medel for 2012. Parallellt med detta sokte vi dven leaderbidrag som resulte-
rade i projektet "Bilden av Svardsjobygden” (se rubrik 2.3 och 3.4).

2, Beskrivning

2.1.Bakgrund

Svardsjo med de omkringliggande orterna Linghed, Lumsheden, Svartnis,
Toftbyn, Vintjirn och Ag har enligt befolkningsstatistik for Falu kommun en
tamligen konstant befolkningsméangd. Statistiken visar ocksa att landsbygden
nara storre tatorter (som Falun) inte drabbats av avfolkning i samma grad
som glesbygd. Trots detta ser vi att det sker neddragningar i bl.a. samhallsser-
vice och infrastruktur och att investeringar koncentreras runt landets storre
stader och titorter. Darfor finns det stora behov av att skapa haéllbar utveckl-
ing och en dn mer levande och konkurrenskraftig landsbygd aven i Svard-
sjobygden.

Svardsjobygden med orterna listade ovan har inte tidigare gjort ndgon gemen-
sam satsning for att profilera, sig vilket nu har paboérjats i och med det har
projektet. Genom projektet vill vi genom olika kommunikationsmaterial visa
pa vad bygden kan erbjuda bade boende och besokare. Vi vill visa pa att vi ar
en vanlig och valkomnande bygd genom informationsskyltar, som i sin ut-
formning har en tydligt igenkdnnbar och lokal pragel. Vi kommer att arbeta
med farger som Kklart signalerar att man befinner sig i Svardsjobygden. Vi vill
genom att samla information kring "Gora- Ata -Bo” i en broschyr och genom
webbaserade kanaler, som bl.a. finns tillgangliga pa lokala affarer och service-
inrattningar, presentera och underlatta for besokare och boende att finna det
man soker. Vidare vill vi med projektet gora det latt for besokare att ta del av
utbudet genom utokad skyltning kring aktiviteter och sevardheter.
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2.2, Arbete infor ansokan

Under varen 2011 triaffades representanter fran bygdens orter for att paborja
det arbete som skulle resultera i en ansokan till Falu Kommun om kommun-
delsutvecklingsmedel for 2012. Under ett antal moten vaskades ett antal akti-
viteter fram som man gemensamt ville utveckla (se 2.8 Aktiviteter).

I samband med dessa diskussioner arbetade vi fram det som nu ar vart ge-
mensamma styrdokument “Utvecklingsplan for Svardsjobygden”. Utveckl-
ingsplanen ser vi som ett levande dokument som vi tillsammans l6pande ska
uppdatera.

2.3. Seviarda Svirdsjobygden

D4 vi i januari 2012 blev beviljade KDU-medlen, formerade vi snabbt pro-
jektet Sevdrda Svdrdsjobygden (vars namn vi rostade fram i styrgruppen). Vi
hade det forsta forberedande styrgruppsmotet i slutet av januari och sedan tog
projektarbetet fart.

2.4. Systerprojektet Bilden av Svirdsjobygden

o For att sdkerstilla en hallbar ut-

sadsibveden | veckling i ett 1angsiktigt perspektiv
Bilden av Svirdsjobygden ar en uthéllig och enhetlig kommu-
nikation en kritisk framgangsfak-
tor. Darfor genomforde vi, parallellt
med Sevarda Svardsjobygdens mer
operativa aktiviteter, systerpro-
jektet Bilden av Svardsjobygden
(som finansieras av Leader-medel),
dar vi utvecklade en grafisk profil-
guide, en kommunikationsplan och
en varumarkesplattform for Svard-
sjobygden. Med dessa bada an-
greppssatt hoppas vi kunna skapa och utveckla en fortsatt levande och kon-
kurrenskraftig Svardsjobygd.

2.5. Projektets syfte & mal

Projektets syfte ar att skapa en tydlig och enhetlig profilering av bygden, dar
bl.a. information om utbud tillhandahélls pa ett enkelt och anvindarvanligt
satt.

Projektets mal:

* Det langsiktiga mdlet ar att skapa en attraktiv bygd med en tydlig profil
och en stark identitet att bo i och bestka och med hallbar utveckling skapa
okad inflyttning, ett konkurrenskraftigt naringsliv och en starkt samhalls-
service.

* Det kortsiktiga mdlet ar att 6ka antalet besokare som stannar ldngre i byg-
den och tar del av det lokala utbudet och det lokala naringslivet. Okad till-
vaxt gor Svardsjobygden mer attraktivt att bo och verka, vilket bl.a. medfor
okad inflyttning.
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2.6. En kommunicerbar malbild

For att ha en riktning och en ledstjarna i arbetet tog vi tidigt fram en gemen-
sam malbild i projektet. Malbilden, i form av en fiktiv artikel i DT 2014-08-10,
diskuterade vi under projektets olika moten.

DALARNAS TIDNINGAR 2014.08-10

Besokarna strommar till Svirdsjobygden

Sommarens turisttillstromning har verkligen
satt Sviardsjobygden pa Kartan bland Dalarnas
mest populara turistmal och det lokala narings-
livet gnuggar handerna.

| Svardsyobygden skordar man nu frukterna av det
framgangsnka landsbyvgdsutveckhngsarbete som
byvama tllsammans genomitorde under 2012 och
2013, Svardsjobvgdens tvdhga profil och dess
enbethga Kommunikation har vant ¢tt stort bidrag
1Or att skapa en attraktiv bygd for besokare, boende
och nanngshv. Delaktigheten och engagemanget ar
stort 1 byarmna nar utvecklingen av Svirdsjobygden

nu forisatter

2.7. Omfattning & avgrinsningar

Aktiviteterna i projektet identifierades i en process med representanter fran
Svardsjobygden under sommaren och hosten 2011. Ambitionen var att hitta
tydliga och konkreta aktiviteter som medfor en pataglig skillnad for boende
och besokare i Svardsjobygden. Aktiviteterna ar gemensamma for hela bygden
och gynnar ingen sarskild ort eller naringsidkare framfér nagon annan.

Avgransningar

Projektet har inte arbetat med omraden inom infrastruktur och samhéllsser-
vice som ligger inom Falu kommuns ansvar.

2.8. Aktiviteter

Foljande aktiviteter bestaimdes:

« Samla in och sammanstilla information om bygden, “Ata-Gora-Bo”, och
samhallsservice m.m. i en tryckt informationsbroschyr.

e Lata framstilla informationsskyltar vid infarter samt anslagstavlor i resp.
by.

e Lata framstilla skyltning kring seviardheter och attraktioner, utifran gal-
lande regler om vagskyltning m.m.

* Framstilla webbsida med information som sedan kan finnas pa digitala
informationsstationer i butiker, serviceinrattningar m.m. En ambition var
att delar av informationen Oversatts till engelska och tyska.
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* Lata framstilla vykort.
* Medfinansiera Leaderprojekt for utveckling av marknadsstrategi och va-
rumarkesplattform for Svardsjobygden.

Sevérdag

Svirdsjobygden

2.9. Gransytor till andra projekt/orter/destinationer

Projektet har under hand knutit kontakter med projekt och orter i grannskap-
et, som Enviken och Sundborn, bl.a. for att forsoka skapa samarbetsmojlig-
heter och synergieffekter. Projektet har aven haft kontakter med projekt och
destinationer ute i landet, dar vi har sett att det funnits mojligheter till inspi-
ration, samarbete och synergieffekter.

2.10. Tidplan

Da besokare i Sviardsjobygden ar en viktig malgrupp for oss, var var ambition
att manga av aktiviteterna skulle vara paborjade och genomférda till somma-
ren 2012.

Modell av 6vergripande tidplan

Overgripande tidplan

Q12012 I Q22012 Q32012 Q42012

r. Q12013

----- T BT R EEED 3
----- Rt SREE SEEELEEEE SRR SRS

Q4 2013

Sténdig férbattring r. Q4 2033

Bilden av Svérdsjdbygden (Leader)
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2.11. Organisation

Svardsjo Intresseforening var projektagare och styrgruppen sammansattes

av ordforande och representanter fran de deltagande féreningarna.

Referensgruppen utgjordes av boende

i bygden och representanter for na-

ringsliv, foreningsliv, kultur, turism och ungdomar m.fl.

Delprojekten utgjordes av representan
péa respektive ort.

I arbetsgrupperna deltog de i bygden
amne.

Modell av organisation

ter fran de deltagande foreningarna

som var intresserade av respektive

Sevéirda"f/

Svardsjobygden

Organisation

==

Projektledning
Referensgrupp

i

Sviérdsjo
Intresse-
forening

——

umshedens
Intresse-
forening

Svartnas
Intresse-

Framtid i
Linghed

Vintjarns
Intresse-

forening forening

EEETER BT

Metod

2.12.

forening

Arbetsgrupper

digitala infostationer

[

Ags
kultur-

Toftbyns
bygde-

forening

Hemsida -

Arbetet har utforts i projektform med en organisation (se ovan) utformad for
att mota arbetets behov. Merparten av arbetet har bedrivits i de olika delpro-
jekten. I systerprojektet “Bilden av Svardsjobygden” dar delar av resultatet har
legat till grund for det har projektet genomfordes merparten av arbetet i pro-

cessform och olika diskussionsgrupper.

Modell av metod

Under varen 2012 lade vi grunden genom
att i processform och olika diskussions-
grupper utveckla en grafisk profilguide
och en varumarkesplattform (se rubrik 4).
Dessa delar utgick vi sedan ifran nar vi
skapade de olika aktiviteterna i Sevarda
Svardsjobygden.

Sevirda E’

Svirdsjcbygden

Kreativa diskussioner har skapat resultatet
* "Hur vill du att Svardsjébygden ska
uppfattas i framtiden?” - 6 mars
« "Vilagger pusslet till var grafiska
profil” - 13 mars

* "Vad vill vi att varumérket ska
utstrala?” - 20 mars

« Karnvarden och vision - 17 april

« Varumarkesplattform och
kommunikationsplan - 22 maj

* Hur ska vi leva vart varumérke? —
28 aug
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2.13.

* Projektet har finansierats till 100 % med kommundelsutvecklingsmedel

fran Falu Kommun.

* Projektets totala budget har varit 500 00o0kr varav 60 oookr var medfi-
nansiering till Leaderprojektet Bilden av Svardsjobygden (se projektets ur-

sprungliga budget nedan).

Budget/Finansiering

e Utfallet redovisas under rubriken 5.2 Ekonomi.

Aktivitet Antal apris Budget
Projektledning 152 000 kr
Projektadministration 32 625 kr 20 000 kr
Projektledning - samordning 160 625 kr 100 000 kr
Projektledning - marknadsféring 51,2 625 kr 32000 kr
"Produkter" 288 000 kr
Kulturvag-skylt 5 10 000 kr 50 000 kr
Ovriga skyltar 20 1 500 kr 30 000 kr
Infotavla 10 10 500 kr | 105 000 kr
Folder 3500 3 kr 25 500 kr
Vykort 2500 3 kr 17 500 kr
Digital turistinformation 3 10000 kr| 60 000 kr
Ovrigt 60 000 kr
Medfinansiering Leader 60 000 kr
Total budget 500 000 kr
3. Vart ar vi pa vag?
Sevérda"-/
Svardsjobygden

Vart ar vi pa vag?

Vid starten:

* En bygd — manga orter

» Stora gemensamma
tillgangar - ofantliga
mojligheter

+ Stor forbattringspotential

+ Eget ansvar for utveckling

+ Stor vilja och engagemang
for att utvecklas

» Stora mojligheter for
destinationsutveckling

® o RS —Svardsiobygdens uveckingsrEa=>  (B)

Malet med resan:
+ gora var vackra bygd

+ skapa o6kad inflyttning,

an mer attraktiv och
sevard for besokare,
boende och naringsliv/
foreningsliv.

ett &n mer
konkurrenskraftigt
naringsliv och en starkt
samhallsservice.
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3.1.Inledande arbetsmoten

sDePd6"¥Eari1 bjéquvi in (%en br.(.eda a})llméinhet(gl i Hur vill du att
vardsjobygden till ett arbetsmote pa temat “Hur .

vill du att Svardsjobygden ska uppfattas i framti- Svardsjobygden
den?”. 45 deltagare kastade sig in i kreativa och en- ska uppfattas
gagerande diskussioner. Vi diskuterade bl.a. fragor i framtiden?
som Vem/vad ar Svardsjobygden idag? Vem/vad | Den 6 mars, ki 18.30,
vill Svardsjobygden (vi) vara i framtiden? Och Hur vill vi traffa dig pa
vill vi att Svardsjobygden ska uppfattas av besokare, Hedenborg for att
boende och naringsliv. Eistaoftdet

P, Mirg = gem
vir Facebooksida Sevirda Svirdsjobypden.

3.2. Kreativa moten under varen och hosten 2013

Till de olika kreativa motena som lade grunden for arbetet i projektet hittar du
arbetsdokument i bilaga 1.

* “Hur vill du att Svardsjobygden ska uppfattas i framtiden?” - 6 mars

* ”Vilagger pusslet till var grafiska profil” - 13 mars

* ”Vad vill vi att varumarket ska utstrala?” - 20 mars

* Karnvarden och vision - 17 april

* Varumarkesplattform och kommunikationsplan - 22 maj

* Hur ska vi leva vart varuméarke?” — 28 maj

3.3. Var resa — fran A till B

Sevirda L’

Svirdsjobygden

Var resa — fran A till B

Gemensam profilering och
arknadsforing av

\
N Si‘og Sevarda Svardsjobygden
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3.4. Delprojekt Informationstavlor

Delprojektets uppdrag var att:

* Lata framstilla informationsskyltar vid infarter till respektive ort med tyd-
liga kartor 6ver kommunen, samt naromradet och information om "Gora-
Ata-Bo” och samhillsservice m.m. samt anslagstavlor i resp. by.

* Lata framstilla skyltning kring seviardheter och attraktioner, utifran gal-
lande regler om vagskyltning m.m.

Nagra risker som tidigt identifierades var att delprojektet Gverskrider budget

och tidplan. Riskhanteringen skulle hanteras genom maénadsvis uppfoljning

av budget och tidplan.

3.5. Delprojekt Informationsbroschyr

Delprojektets uppdrag var att:

e Samla in och sammanstilla information om bygden, "Ata-Géra-Bo”, och
samhallsservice m.m. i en tryckt informationsbroschyr. I broschyren skulle
ett kalendarium bifogas med bygdens samlade aktiviteter for sommarsa-
songen 2012. Broschyren skulle lanseras infor sommarsasongen 2012.

3.6. Delprojekt Hemsida och digitala informationsstationer

Delprojektets uppdrag var att:

 Framstilla webbsida/hemsida (med information om “Géra-Ata-Bo” och
samhallsservice m.m.). I bygdens lokala livsmedelsbutiker ICA Supermar-
ket Svardsjo, Tempo Linghed och Handlarn i Lumsheden skulle tre digitala
informationsstationer placeras dar boende och besokare kan ta del av byg-
dens aktiviteter och aktuell information. Ambitionen var att hemsidan, i en
forlangning, ska innehalla information pa engelska och tyska.

4. Systerprojektet Bilden av Svardsjobygden

Vi insag tidigt i projektet att vi bor ha en gemensam plattform att enas runt
och finna styrka i. Med ett starkt varumarke (var varumdarkesplattform), en
enhetlig profil (var grafiska profilguide) och enhetlig kommunikation (var
kommunikationsplan) kan vi i Svardsjobygden tillsammans skapa forutsatt-
ningar for okad inflyttning, ett mer konkurrenskraftigt naringsliv och en
starkt samhallsservice. Vi kan ena bygden och tillsammans marknadsfora och
profilera Svirdsjobygdens samlade mdojligheter och utbud for att gora var
vackra bygd an mer attraktiv och sevard for besokare, boende och naringsliv/
foreningsliv.

Den har spannande processen genomforde vi i olika diskussionsgrupper un-
der varen 2012. Med stort engagemang och stor kreativitet bidrog boende i
bygden och representanter for naringsliv, foreningsliv, kultur, turism och
ungdomar m.fl. till resultatet.

10
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4.1.Var gemensamma varumsirkesplattform

Syfte med var varumarkesplattform ar att pa ett enkelt satt
s« | karaktdriserar och ger liv at varumérket Svirdsjobygden
T med dess virden och tillgingar. Delarna i plattformen utgor
grunden i varumarket Sevarda Svardsjobygden. Tillsam-
mans ska delarna i varumarket, som ska inforlivas i all var
kommunikation, skapa ritt associationer hos vara mal-
grupper och sirskilja oss fran andra bygder och destinat-

ioner. Det som gor att t.ex. turisten, inflyttaren eller foreta-
get valjer Sviardsjobygden framfor Savsjobygden eller ndgon

annan ort i vart land. I varumarket ingar dven hur vi som

boende och foretagare m.fl. i bygden kommunicerar och agerar varje dag och i
varje stund — hur vi lever varumarket Sevarda Svardsjobygden.

Var vision

Sviardsjobygden — mdojligheternas bygd dir ung som gammal vill leva,
verka och bo

Trots att bygdens gemensamma varden och styrkor ar stora finns det fortfa-
rande en stor forbattringspotential och mojlighet till utveckling. En mojlighet-
ernas bygd helt enkelt. Borjar vi i Svardsjobygden att samverka och samarbeta
pa ett sitt som vi inte gor idag finns alla mojligheter att pa sikt skapa forut-
sattningar for att ung som gammal vill leva, verka och bo har.

Vara karnvarden

Véra kiarnvarden ar Sviardsjobygdens personlighet och ska genomsyra all den
kommunikation som vi sander ut, i allt det vi gor och i det vi sager. Ur allt det
som ar Svardsjobygden sa har vi identifierat tre kdrnviarden som &r extra tyd-
liga. Dessa tre ar:

 Tilltro
¢ Genuin
e  Framatanda

Vart l6fte

Sviardsjobygden — dir du kinner dig hemma

Vart 16fte ar essensen i vart varumarke. Det ar till stora delar vart 16fte som
ska fd vara malgrupper att vilja Sviardsjobygden framfor ndgot annat. Vi i
bygden har mycket att arbeta for om vi i varje stund ska kunna sta for vart
l16fte men ett ack sa roligt och intressant arbete.

11
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5. Resultat

5.1.Konkreta resultat av projektet

e Skyltning vid infarterna till bygden (Linghed Svartnas, Lumsheden,
Bengtsheden och Toftbyn) med tydliga kartor 6ver kommunen och nérom-
radet samt information om “Géra-Ata-Bo” och samhillsservice m.m.

» Tryckta kartor att anvindas med befintliga anslagstavlor pa bygdens orter,
som bidrar till mojligheten att informera och kommunicera sevardheter
och evenemang.

e En hemsida (med information om ”Gora-Ata-Bo” och samhéllsservice
m.m.) och tre digitala informationsstationer pa ICA Supermarket Svardsjo,
Tempo Linghed och Handlarn i Lumsheden. Ambitionen ar att hemsidan,
i en forlangning, ska innehalla information pa tyska tillsammans med in-
formation pa engelska (som redan finns).

* Informationsbroschyren "Upplev Svardsjobygden” med information om
bygden, “Ata-Goéra-Bo” och samhillsservice m.m. Broschyren innehiller
aven ett kalendarium for sommarsasongen med bygdens aktiviteter. Bro-
schyren distribueras bl.a. genom butiker och serviceinrattningar i bygden
men dven pa Visit Sodra Dalarna m.m.

* Vykort, for boende och besokare att skicka som ett led i marknadsforing av
orten. Genom omprioriteringar i projektets budget finansierade Svardsjo
Intresseforening vykort med olika motiv fran bygden, malade av konstna-
ren Ina Almegard med rotter i Svartnas.

Ett annat valdigt trevligt resultat av projektet 4r den anda av samarbete och
samverkan som vaxer fram i bygden, bade i och runt den fortsatta verksam-
heten efter projektet men aven i naringslivet som en konsekvens av de foreta-
garfrukostar vi startade som del av projektet. Det har resultatet ar val egentli-
gen det mest viardefulla resultatet da bygden tillsammans kan vixa sig stark
framover.
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5.2. Ekonomi

Nar vi infor ansokningen av KDU-medlen planerade for projektet insag vi inte
vidden och omfattningen av resurser (bade finansiella och personella) som
arbetet frimst med informationstavlorna kravde bl.a. pa grund av Trafikver-
kets restriktioner, regler och lagar for skyltar, skyltning och arbete inom vag-
omradet. Det hir gjorde att vi fick prioritera om i budgeten och ta bort en del
aktiviteter som vi i det fortsatta arbetet far utveckla vidare. Under hésten 2013
beviljade Kommunstyrelsen utvecklingsmedel for konceptet med de digitala
informationsplatserna och hemsidan vilket har reducerat och i stort sett kvit-
tat det negativa utfallet.

Aktivitet Budget, jan-12 Utfall Diff
Projektledning 152 000 kr

Projektadministration 20 000 kr 6 875kr | -13 125 kr
Projektledning - samordning 100 000 kr 88 750 kr | -11 250 kr
Projektledning - marknadsforing 32 000 kr 25000 kr | -7 000 kr
Summa 152 000 kr 120 625 kr | -31 375 kr
Utfall +/- 0 kr

"Produkter" 288 000 kr

Kulturvag-skylt 50 000 kr 0 kr -50 000 kr
Ovriga skyltar 30 000 kr 0 kr -30 000 kr
Infotavla 105 000 kr 292 000 kr | 187 000 kr
Folder 25 500 kr 26 125 kr 625 kr
Vykort 17 500 kr 0 kr -17 500 kr
Digital turistinfo, hemsida 60 000 kr 43 125 kr | -16 875 kr
Summa 288 000 kr 361 250 kr | 73 250 kr
Utfall +/- 0 kr

Ovrigt 60 000 kr

Medfinansiering Leader 60 000 kr 60 000 kr 0 kr
Méten 0 kr 3 000 kr 3 000 kr
Summa 60 000 kr 63 000 kr | 3000 kr
Utfall +/- 0 kr

Total budget - Rest 500 000 kr 544 875 kr | 44 875 kr

Rest ursprunglig bugdet
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6. Erfarenheter

6.1. Overgripande erfarenheter

Vi kan nu konstatera att vi under planeringsfasen inte var medvetna om att
genomforandet av delprojekt Informationstavlor kravde langt storre resurser -
-- bade finansiella och personella --- an dem vi forfogade 6ver i projektet bl.a
pa grund av Trafikverkets restriktioner, regler och lagar for skyltar, skyltning
och arbete inom vigomradet”. (Se kapitel 5.2 Ekonomi s.13) En stor och av-
gorande tillgang i det fortsatta arbetet blev en projektdeltagare (som givetvis
aven blev delprojektledare) som har stor erfarenhet av att arbeta med dessa
fragor. Darfor ar en av vara viktigaste erfarenheter att, bland det forsta man
gor, noggrant identifiera och inventera vilka resurser som kravs och vilka som
finns att tillga i projektets néarhet.

6.2. Erfarenheter som kan vara till nytta for liknande pro-
jekt

* Engagera en mentor, ett bollplank eller en referensgrupp for att sakerstilla
att man har de kompetenser och erfarenheter som kravs.

» Att tidigt skapa forutsattningar for engagemang, delaktighet och bred for-
ankring vilket ofta ar en stor utmaning.

* Skapa en gemensam plattform i projektgruppen som bidrar till 6kad for-
staelse, en 6kad samsyn och darmed okat engagemang och delaktighet.

» Skapa engagerande och lustfyllda arbetsmoten som bjuder in till delaktig-
het och engagemang.

* Planera tidigt for vad som kommer efter projektet. Hur ska vi astadkomma
héllbar utveckling av verksamheten?

6.3. Delprojekt Informationstavlor

» Forvarningsskyltar for informationstavlorna kostade fran 7 ooo till 12 700
kr/skylt beroende av viagens skyddsklass. Falu kommun betalade forvar-
ningarna utanfor projektet. (anm. Trafikverket har monopol pa uppsatt-
ning av reflekterande vagskyltar inom vagomradet enligt vagmarkesfor-
ordningen).

» Offerten pa uppsittning av infotavlor slutade pa 42 625 kr/tavla exKl.
moms. Arbetet utfordes i egen regi med delvis ideella insatser vilket redu-
cerade kostnaden till 18 935 kr/tavla (se utforlig jamforelse av kostnader i
bilaga 2 - Jamforelse av kostnad for uppsdttning av informationstavlor
och forvarningar for informationstavlor).

* Infotavlorna var ursprungligen tankta for kartor med storleken 900 x 1
200 mm. For att sanka kostnaderna valdes slutligen storleken 700 x 1 000
mm vilket ocksd medforde att de nya och befintliga infotavlorna kunde fa
samma storlek pa kartor och information. Dessutom blev det plats for ru-
brikskyltar. Genom den forandringen kunde tryckkostnaden per karta
minskas fran 1 680 till 1 275 kr/karta. Det slutliga priset blev 453 kr per
karta/skylt tack vare att projektet kunde anvanda ett lokalt foretags avtal
med ett tryckeri.

* Digitala tryckunderlag till kartorna togs fram av stadsbyggnadskontoret till
en medelkostnad av 1 356 kr/tryckt karta.
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* Digitala tryckunderlag till information, rubrikskyltar och digitalstationer
togs fram inom projektet till en medelkostnad av 94 kr/tryckt skylt (500 kr
per original).

* Inga anslagstavlor uppsattes. Daremot bekostade projektet tryckningen av
7 st bykartor som byarna sjalva kunde sdtta upp pa befintliga anslagstav-
lor.

6.4. Delprojekt Informationsbroschyr

Informationsbroschyren blev som planerat klar i juni 2012 da ett slags offici-
ellt sa kallat slapp genomfordes pA Gammelgarden i Sviardsjo i samband med
midsommarfirandet. Kostnaderna (26 125kr) ligger inom budgetramen och
innefattar fotografering, layout och tryck. I ovrigt utfordes insatserna ideellt
vilket alla involverade var inférstdidda med. Arbetsgruppen traffades fyra
ganger under viren 2012 men medlemmarna arbetade i 6vrigt var for sig eller
nagra tillsammans. Projektdgare och projektledare deltog aktivt, sarskilt i
slutskedet.

Erfarenheterna av arbetet med broschyren 2012 ar naturligtvis vardefulla. De
far betraktas som naturliga sett till sammanhanget och som nagot att ta med i
fortsatt arbete:

* Omfang och proportioner angdende innehéll samt ekonomiska villkor bor
overenskommas forst av allt. Under arbetet med 2012 ars broschyr blev
det till exempel ménga timmars arbete med texter som maste forkortas
mycket i sista stund.

* Det har tidigare producerats en motsvarande broschyr av Svardsjo Intres-
seforening med annonser som delvis har finansierat produktionen. Det
radde en del oklarheter kring detta under arbetet med 2012 ars broschyr,
vilka hade kunnat undvikas.

* Faktauppgifter maste kontrolleras och korrektur ldsas noggrant och helst
inte under tidspress.

* Synpunkter pa layout bor kommuniceras fore tryckning.

* Otydligt formulerad respons pa framférda synpunkter medforde osakerhet
angaende meningen med delprojektet och nedlagt arbete.

» Svarigheter att engagera méanniskor i alla delar av Sviardsjobygden. Hur
gor vi i fortsattningen?

6.5. Delprojekt Hemsida och digitala informationsstationer

Hemsidan som ju ar en levande organism utvecklas med ny information och
bilder hela tiden. Vi ser hemsidan som navet i var informationsplattform och
kommer att lagga mycket energi pa fortsatt utveckling och uppdatering av in-
formationen. En kommunikativ lank mellan Svardsjobygden och Falu Kom-
mun (via Visit Sodra Dalarna) utgors av de digitala informationsplatser (som
ar placerade pa ICA Supermarket Svirdsjo, Tempo Linghed och Handlar'n i
Lumsheden) som ger boende, besokare, foretag och foreningar en bild av ak-
tuella aktiviteter i Svardsjobygden och i Falu Kommun. I konceptet for de di-
gitala informationsplatserna utgors navet av hemsidan svardsjobygden.se.
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Fortsatt verksamhet

For att skapa hallbar utveckling och sikerstélla att den verksamhet och de
natverk som har skapats i projektet utvecklas vidare fortsatter vi nu arbetet i
Sviardsjobygdens Utvecklingsrad. Radets huvudsakliga uppdrag ar att
skapa forutsattningar for okad inflyttning, ett an mer konkurrenskraftigt na-
ringsliv och en stiarkt samhallsservice i Svardsjobygden. Pa kort sikt handlar
det om att gora var vackra bygd dn mer attraktiv for besokare, boende och na-
ringsliv/ foreningsliv. Radet bestar av en representant fran varje deltagande
forening och triaffas varannan méanad eller oftare da behov uppstar.

8.

Nya projekt

Under arbetet med informationsbroschyren bestamde vi att utveckla
”Upplev Svardsjobygden, version 2.0” till sommarsasongen 2013.
Den har broschyren finansierade vi med annonser bestillda av bygdens
naringsliv. Broschyren lanserades pa Nationaldagsfirandet i Borgirdet den
6 juni. C:a 4 000 ex med tillhorande kalendarium delades ut under som-
maren.

For ta till vara den kreativitet och det engagemang vi motte i projektet ge-
nomforde vi under sommaren 2013 det nyskrivna historiska skaddespelet
”Gustav Vasa i Svirdsjo”. Skadespelet engagerade barn, ungdomar och
vuxna fran hela Sviardsjobygden.

Under 2014 kommer vi att genomfora projektet ”Ambassadorer i
Svardsjobygden”, vars syfte ar att vi tillsammans ska utveckla ett forst-
klassigt mottagande och en vialkomnande attityd till de som besoker
Svardsjobygden samt maélen att vi ytterligare ska engagera och integrera
bygden, ha kunskap och forstéaelse for varandra och utveckla vara respek-
tive styrkor och mojligheter.

Dokument & Bilagor

9.1. Bilaga 1 - Arbetsdokument

9.2, Bilaga 2 - Jamforelse av kostnad for uppsittning av in-
formationstavlor och forvarningar for informationstavlor.

9.3. Bilaga 3 — Var grafiska profil, version 1.0

9.4. Bilaga 4 — Var varumiirkesplattform, version 1.0

9.5. Bilaga 5 — Var kommunikationsplan, version 1.0

9.6. Bilaga 6 — Sviardsjobygdens utvecklingsplan
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